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enfoque	integrado	multimodal.	Se	cree	que	ambos	enfoques,	utilizados	en	conjunto,	enriquecen	la	investigación,	no	se	excluyen	ni	se	sustituyen.	Dicha	unión	o	integración	añade	profundidad	a	un	estudio	y	se	agrega	una	perspectiva	más	completa	de	lo	que	estamos	investigando.	By	Unimrkt	18/12/2023	The	nature	of	business	research	underscores	the
indispensable	role	of	consistent	market	research	for	brands	striving	to	offer	products	or	services	that	resonate	with	their	audience.	Effective	and	strategic	market	research	forms	the	cornerstone	of	aligning	a	brand	with	its	audience,	ensuring	a	symbiotic	relationship.	Staying	attuned	to	current	market	trends	and	evolving	audience	preferences	is
imperative	for	making	informed	decisions	and	crafting	impactful	marketing	or	business	strategies.	Market	research,	in	essence,	encompasses	two	distinct	yet	complementary	types:	quantitative	research	and	qualitative	research.	Quantitative	research,	undertaken	by	specialized	quantitative	research	companies,	involves	the	collection	and	analysis	of
numerical	data,	often	structured	and	amenable	to	statistical	methods.	This	method,	characterized	by	its	structured	approach,	allows	for	the	inclusion	of	a	larger	number	of	respondents,	contributing	to	statistically	robust	findings.	One	of	the	strengths	of	quantitative	research	lies	in	its	ability	to	provide	a	comprehensive	and	quantifiable	understanding
of	market	dynamics.	The	strengths	of	quantitative	research	lie	in	its	ability	to	distill	complex	data	into	manageable	patterns	and	trends.	This	aids	in	forecasting	market	behavior	and	informing	strategic	decision-making.	Research	methodologies	play	a	pivotal	role	in	extracting	meaningful	insights	from	data,	and	two	prominent	approaches,	quantitative
and	qualitative	research,	cater	to	distinct	dimensions	of	investigation.	Let	us	conduct	a	comparative	analysis	of	both	methodologies.	Quantitative	Research	:	Characteristics	Quantitative	research	is	characterized	by	its	emphasis	on	numerical	data	and	statistical	analysis.	It	employs	structured	methodologies,	such	as	surveys	and	experiments,	to	gather
measurable	and	quantifiable	data.	Applications	Widely	used	in	fields	like	economics,	psychology,	and	market	research,	quantitative	research	is	effective	in	examining	patterns,	correlations,	and	statistical	relationships.	It	aims	to	generalize	findings	to	a	larger	population.	Strengths	Statistical	Validity	:	Provides	statistically	valid	and	reliable	results.
Generalization	:	Allows	for	the	generalization	of	findings	to	broader	populations.	Objectivity	:	Minimizes	researcher	bias	through	structured	data	collection	and	analysis.	Qualitative	Research	:	Characteristics	Qualitative	research	is	characterized	by	its	exploratory	nature,	focusing	on	in-depth	understanding	and	interpretation.	It	employs	unstructured
methodologies,	such	as	interviews	and	focus	groups,	to	collect	non-numerical	data.	Applications	Commonly	used	in	social	sciences,	anthropology,	and	market	research,	qualitative	research	seeks	to	uncover	underlying	motivations,	attitudes,	and	behaviors.	It	often	involves	smaller	sample	sizes	to	facilitate	deeper	exploration.	Strengths	Rich	Insights	:
Provides	rich,	detailed	insights	into	complex	phenomena.	Flexibility	:	Allows	for	adaptability	during	the	research	process.	Contextual	Understanding	:	Offers	a	nuanced	understanding	of	social	and	cultural	contexts.	Choosing	the	Right	Approach	Here	are	the	considerations	to	take	into	account	when	deciding	between	these	two	research	methodologies:
Research	Questions	:	Quantitative	for	measurable	data,	qualitative	for	exploratory	insights.	Sample	Size	:	Larger	samples	for	quantitative,	smaller	for	qualitative.	Data	Collection	Methods	:	Surveys	and	experiments	are	used	for	quantitative,	while	interviews	and	observations	are	deployed	for	qualitative	research.	Many	researchers	find	value	in
combining	both	approaches	(mixed	methods)	to	harness	the	strengths	of	each	methodology,	providing	a	comprehensive	and	nuanced	understanding	of	the	research	topic.	The	ultimate	choice	between	quantitative	and	qualitative	research	hinges	on	your	research	goals,	the	nature	of	the	phenomenon	under	study,	and	the	depth	of	understanding	sought.
While	qualitative	research	offers	a	contextual	exploration,	quantitative	research	excels	in	statistical	validation.	Let	us	explore	the	strengths	of	quantitative	research	in	the	subsequent	sections.	Quantitative	market	research	revolves	around	using	statistical,	computational,	and	mathematical	techniques	to	analyze	numerical	data	and	derive	valuable
insights	and	patterns.	By	collecting	data	through	quantitative	methods,	quantitative	research	companies	can	help	quantify	consumer	preferences,	behaviors,	and	opinions.	This	data	can	then	be	subjected	to	statistical	analysis,	enabling	researchers	to	identify	correlations,	trends,	and	patterns	that	may	not	be	immediately	apparent.	For	instance,
quantitative	market	research	can	help	businesses	understand	the	impact	of	price	changes	on	consumer	purchasing	behavior.	By	collecting	data	on	prices	and	corresponding	sales	figures,	researchers	can	analyze	the	relationship	between	price	and	demand,	allowing	businesses	to	make	informed	pricing	decisions.	Quantitative	research	allows
businesses	to	identify	target	markets,	evaluate	product	features,	and	measure	the	impact	of	marketing	campaigns	with	a	higher	degree	of	precision.	Let	us	now	discuss	in	detail	the	various	strengths	of	quantitative	market	research	that	make	it	a	valuable	research	tool:	One	of	the	key	strengths	of	quantitative	research	lies	in	its	objective	nature.	By
employing	standardized	methods	of	data	collection	and	analysis,	quantitative	research	minimizes	bias	and	subjectivity.	This	objectivity	enhances	the	reproducibility	of	findings,	allowing	other	researchers	to	replicate	the	study	and	verify	its	results.	This	characteristic	makes	quantitative	research	highly	reliable	and	trustworthy.	Quantitative	research
relies	on	statistical	tools	and	techniques	to	analyze	data.	These	statistical	methods	enable	researchers	to	identify	patterns,	relationships,	and	correlations	within	the	data.	By	employing	statistical	rigor,	quantitative	research	provides	a	solid	foundation	for	making	generalizations	about	larger	populations.	It	allows	researchers	to	draw	accurate
conclusions	and	make	informed	decisions	based	on	the	evidence	provided	by	the	data.	Thanks	to	its	focus	on	large	sample	sizes,	quantitative	research	has	the	potential	for	greater	generalizability	than	other	methods.	By	studying	a	representative	sample,	researchers	can	make	inferences	about	a	larger	population.	This	capacity	for	generalization	is
particularly	valuable	in	fields	such	as	psychology,	sociology,	and	market	research,	where	insights	from	a	limited	sample	can	be	applied	to	a	broader	target	audience	or	population.	Quantitative	research	often	involves	the	use	of	standardized	instruments	and	measurements,	ensuring	consistent	data	collection	across	different	settings	and	researchers.
This	objectivity	in	measurement	reduces	the	potential	for	interpretation	bias	and	enhances	the	reliability	of	the	research	findings.	Researchers	can	quantify	variables,	assess	relationships,	and	draw	conclusions	based	on	measurable	data,	adding	credibility	to	their	research	outcomes.	In	today's	data-driven	world,	quantitative	research	plays	a	vital	role
in	informing	decision-making	across	various	domains.	Governments,	businesses,	healthcare	institutions,	and	policymakers	rely	on	quantitative	research	to	gather	insights,	evaluate	the	effectiveness	of	interventions,	and	guide	strategic	planning.	The	ability	to	collect	and	analyze	large	volumes	of	numerical	data	efficiently	allows	stakeholders	to	make
evidence-based	decisions	and	improve	outcomes.	When	faced	with	unexpected	situations	or	disruptions,	businesses	can	turn	to	their	data	to	understand	patterns,	trends,	and	potential	solutions.	Data	analysis	allows	for	the	identification	of	key	variables	and	their	relationships,	enabling	businesses	to	uncover	hidden	opportunities	or	risks.	By	applying
statistical	techniques	and	computational	models,	businesses	can	analyze	large	volumes	of	data	efficiently	and	extract	actionable	insights.	Visualization	techniques,	such	as	charts,	graphs,	and	dashboards,	further	enhance	the	understanding	of	complex	data	sets,	making	it	easier	to	communicate	findings	and	facilitate	data-driven	discussions.	The
combination	of	data	analysis	and	visualization	empowers	businesses	to	make	agile	and	informed	decisions,	adapt	their	strategies,	and	navigate	through	unforeseen	challenges	with	confidence.	Quantitative	research	is	highly	advantageous	when	it	comes	to	large	scale	data	collection	and	analysis.	It	allows	researchers	to	collect	data	from	a	substantial
sample	size,	which	enhances	the	representativeness	of	the	findings.	Surveys,	experiments,	and	other	quantitative	methods	enable	researchers	to	gather	data	efficiently	from	many	participants,	saving	time	and	resources.	Moreover,	quantitative	research	employs	statistical	tools	and	computational	techniques	to	analyze	the	collected	data	swiftly	and
systematically.	This	enables	researchers	to	identify	patterns,	correlations,	and	trends	within	the	data,	providing	valuable	insights	at	scale.	The	ability	to	process	large	volumes	of	numerical	data	efficiently	allows	for	robust	statistical	analyzes,	making	quantitative	research	an	indispensable	methodology	for	conducting	comprehensive	studies	and
generating	meaningful	results.	The	strengths	of	quantitative	research	are	instrumental	across	diverse	industries,	providing	a	systematic	and	structured	approach	to	derive	actionable	insights	and	contribute	to	advancements	within	each	sector.	The	application	of	quantitative	research	methodologies	yields	valuable	insights,	informs	strategic	decision-
making,	and	contributes	to	the	advancement	of	knowledge	within	distinct	sectors.	Let's	explore	how	quantitative	research	finds	relevance	and	utility	in	different	industries.	Healthcare	Industry	In	the	healthcare	industry,	quantitative	research	plays	a	crucial	role	in	assessing	the	efficacy	of	treatments,	understanding	patient	outcomes,	and	evaluating
the	impact	of	healthcare	interventions.	Large-scale	surveys,	clinical	trials,	and	statistical	analysis	of	health-related	data	contribute	to	evidence-based	practices	and	inform	healthcare	policy,	showcasing	the	strengths	of	quantitative	research	in	providing	robust	and	measurable	insights.	Marketing	and	Consumer	Behavior	Quantitative	research	is
extensively	utilized	in	marketing	to	measure	consumer	preferences,	gauge	the	effectiveness	of	advertising	campaigns,	and	analyze	market	trends.	Surveys,	experiments,	and	data	analytics	provide	marketers	with	quantifiable	insights,	enabling	them	to	tailor	strategies	that	resonate	with	target	audiences.	The	nature	of	business	research	in	marketing
relies	on	the	strengths	of	quantitative	research	for	its	ability	to	provide	statistically	significant	data.	Financial	Services	When	it	comes	to	the	financial	sector,	quantitative	research	is	fundamental	for	risk	management,	investment	analysis,	and	portfolio	optimization.	Through	the	use	of	statistical	models	and	data	analysis,	financial	analysts	make
informed	predictions,	assess	market	trends,	and	develop	strategies	to	maximize	returns	and	minimize	risks.	The	strengths	of	quantitative	research	are	particularly	evident	in	the	financial	industry's	reliance	on	precise	and	quantifiable	data.	Education	and	Academia	Quantitative	research	is	prevalent	in	educational	research,	where	it	aids	in	assessing
the	impact	of	teaching	methods,	evaluating	educational	programs,	and	measuring	student	performance.	Surveys,	standardized	testing,	and	statistical	analyses	contribute	to	evidence-based	improvements	in	educational	practices.	Technology	and	Innovation	Quantitative	research	guides	product	development,	user	experience	design,	and	market
analysis.	Metrics	such	as	user	engagement,	adoption	rates,	and	performance	analytics	are	crucial	in	shaping	technological	advancements	and	optimizing	products	and	services.	Different	types	of	quantitative	market	research	methods	are	employed	in	the	tech	sector	to	make	sense	of	quantifiable	data	in	order	to	drive	innovation	and	strategic	decision-
making.	Quantitative	research,	while	a	powerful	methodology	for	deriving	numerical	insights,	is	not	without	its	challenges	and	limitations.	Recognizing	and	addressing	these	obstacles	is	essential	for	ensuring	the	validity	and	reliability	of	research	findings.	Let's	explore	the	common	challenges	associated	with	quantitative	research	and	strategies	to
overcome	them.	Sampling	Bias	and	Representation	Challenge	:	One	of	the	primary	challenges	is	the	potential	for	sampling	bias,	where	the	selected	sample	may	not	accurately	represent	the	entire	population.	Overcoming	Strategy	:	Employ	random	sampling	techniques	to	ensure	every	member	of	the	population	has	an	equal	chance	of	being	included.
Additionally,	stratified	sampling	can	be	utilized	to	ensure	representation	across	different	subgroups.	Measurement	Issues	Challenge	:	Issues	related	to	the	measurement	instrument,	such	as	unclear	survey	questions	or	biased	scales,	can	compromise	the	quality	of	data.	Overcoming	Strategy	:	Conduct	pilot	studies	to	test	and	refine	measurement
instruments.	Ensure	survey	questions	are	clear,	concise,	and	free	from	potential	biases.	Utilize	validated	measurement	tools	whenever	possible.	Ethical	Considerations	Challenge	:	Ethical	issues,	such	as	privacy	concerns	or	unintended	harm	to	participants,	must	be	carefully	navigated	in	quantitative	research.	Overcoming	Strategy	:	Ensure	research
protocols	adhere	to	ethical	guidelines.	Obtain	informed	consent	from	participants,	anonymize	data	to	protect	privacy,	and	conduct	thorough	ethical	reviews	before	initiating	the	research.	Resource	Intensiveness	Challenge	:	Quantitative	research	can	be	resource-intensive	in	terms	of	time,	costs,	and	manpower.	Overcoming	Strategy	:	Carefully	plan
and	budget	for	research	resources.	Leverage	technological	tools	for	data	collection	and	analysis	to	streamline	processes.	Consider	collaborations	to	pool	resources	and	expertise.	Hiring	a	market	research	company	can	get	the	job	done	for	you	without	the	necessary	overheads.	As	can	be	seen,	quantitative	market	research	methods	bring	a	lot	of
advantages	to	the	table.	If	you	want	to	build	your	business	empire	on	the	foundation	of	data,	quantitative	descriptive	research	is	the	method	to	choose.	By	harnessing	the	power	of	quantitative	research,	businesses	can	unlock	valuable	insights,	gain	a	competitive	edge,	and	make	informed	decisions	based	on	robust	evidence.	In	this	regard,	it	is	of
utmost	importance	to	pick	a	reliable	quantitative	research	firm	that	can	assist	you	at	every	stage	of	your	research	and	data	collection	process.	If	you	are	looking	for	the	top	market	research	companies	or	a	global	market	research	agency	with	unmatched	experience,	look	no	further	than	Unimrkt	Research.	As	one	of	the	top	quantitative	market	research
companies	in	India,	we	offer	a	plethora	of	services,	including	quantitative,	qualitative,	and	paid	market	research.	We	have	worked	in	more	than	22	languages	while	being	ISO20252	and	ISO	27001	certified.	To	learn	more	about	our	services,	contact	us	at	+91-124-424-5210,	email	us	at	sales@unimrkt.com,	or	fill	out	our	contact	form,	and	we	will	get
back	to	you	shortly.	DOI:	Hernández-Sampieri,	R.	&	Mendoza,	C	(2018).	Metodología	de	la	investigación.	Las	rutas	cuantitativa,	cualitativa	y	mixta,	Ciudad	de	México,	México:	Editorial	Mc	Graw	Hill	Education,	Año	de	edición:	2018,	ISBN:	978-1-4562-6096-5,	714	p.	Magdalena	González	Mares	magdamares@gmail.com	Actuaria	y	Maestra	en
Administración	de	Negocios	Internacionales	por	la	Universidad	Nacional	Autónoma	de	México.	Aspirante	a	Doctorado.	PDF	Este	libro	de	texto	relativo	al	estudio	de	la	investigación	se	basa	en	tres	enfoques:	cuantitativo,	cualitativo	y	mixto.	Consta	de	17	capítulos	que	se	agrupan	en	6	partes:	a)	un	preámbulo	general	de	las	rutas	de	la	investigación	con
dos	de	ellos,	b)	la	ruta	cuantitativa	con	ocho	de	ellos,	c)	la	ruta	cualitativa	con	cuatro	de	ellos	y	de	capítulo	único	cada	una	de	las	tres	últimas	partes:	d)	el	reporte	de	resultados,	e)	la	ruta	mixta	y;	f)	una	guía	para	la	elaboración	del	protocolo.	Ejercita	el	entendimiento	del	investigador	con	múltiples	definiciones,	conceptos	clave,	reflexiones,	ejemplos,
citas,	resúmenes	y	claridad	en	los	objetivos	de	aprendizaje	en	cada	capítulo2*;	es	interactivo	con	un	centro	de	recursos	en	línea	que	ofrece	material	complementario	a	su	espléndida	y	vigente	oferta.	La	presente	reseña	aborda	exclusivamente	lo	relativo	a	la	ruta	cualitativa	en	el	libro	impreso.	Parte	1.	Las	rutas	de	la	investigación	[únicamente	lo
relativo	a	estudios	cualitativos].	En	esta	parte	(Capítulos	1	y	2)	se	encuentra	la	introducción	de	la	obra	y	al	definir	la	investigación	también	se	advierte	que	para	comenzarla	se	conozcan	las	rutas	que	las	comunidades	científicas	han	construido	para	estudiar	cualquier	tema,	fenómeno	o	planteamiento	donde	dependiendo	del	contexto	se	debe	elegir	el
enfoque	más	adecuado	teniendo	en	cuenta	el	paradigma	que	lo	fundamenta.	En	la	investigación	cualitativa	la	base	de	recolección	es	el	investigador,	los	datos	se	revisan	a	profundidad,	es	holística,	muy	flexible	y	de	riqueza	interpretativa;	no	se	prueban	hipótesis,	se	generan.	Se	reconstruye	una	realidad	y	no	se	pretende	generalizar;	el	investigador	se
adentra	en	los	antecedentes	y	la	idea	le	intriga,	le	alienta	y	le	motiva	para	encontrar	respuestas	y	generar	más	preguntas.	Parte	2.	La	ruta	de	la	investigación	cuantitativa.	No	es	objeto	de	la	presente	reseña.	Parte	3.	La	ruta	de	la	investigación	cualitativa.	En	el	Capítulo	11	se	explican	los	elementos	clave	para	plantear	un	problema	de	estudio
(propósito/objetivos,	preguntas,	justificación,	viabilidad,	exploración	de	deficiencias	en	el	conocimiento	y	la	definición	inicial	del	ambiente/contexto);	se	destaca	que	la	esencia	de	la	investigación	cualitativa	es	comprender	los	fenómenos,	explorándolos	desde	la	perspectiva	de	los	participantes	en	su	ambiente	natural	y	en	relación	con	el	contexto;
contiene	una	serie	de	recomendaciones	incluyendo	la	de	dimensionarlo	mediante	el	apoyo	con	datos	cuantitativos,	el	de	llevar	anotaciones	de	campo	de	distintos	tipos	y	cómo	ingresar	al	ambiente;	incluye	guiones	que	son	una	excelente	herramienta	para	estructurar	las	investigaciones	y	destaca	en	toda	la	sección	lo	dinámico	de	la	ruta	como	el
determinar	los	conceptos	centrales	y	el	revisar	esquemas,	consolidarlos,	precisarlos	o	modificarlos	conforme	se	evalúan	datos.	En	mi	opinión	el	cuadro	comparativo	entre	los	dos	enfoques	(p.	396)	no	es	útil	para	la	comprensión	de	la	etapa	donde	se	identifican	deficiencias	en	el	conocimiento	del	problema	y	resultaría	valioso	explicar	cómo	se
identifican	los	vacíos	de	conocimiento	al	revisar	el	estado	del	arte.	En	el	Capítulo	12	se	hace	un	perfecto	acompañamiento	para	razonar	cuál	sería	la	estrategia	de	muestreo	pertinente,	la	capacidad	operativa	de	recolección	y	análisis	y	la	naturaleza	del	fenómeno	bajo	análisis.	Las	muestras	en	los	estudios	cualitativos	no	son	probabilísticas	sino
propositivas.	Me	surge	la	duda	sobre	la	aplicación	de	estos	conceptos	en	estudios	de	carácter	exclusivamente	documental.	En	el	Capítulo	13	se	explican	los	métodos	para	recabar	datos	cualitativos	e	incluso	la	asistencia	por	computadora	con	un	par	de	programas	para	su	análisis	y	de	forma	espléndida	se	detalla	el	proceso	donde	no	se	miden	variables,
sino	que	se	generan	conceptos	y	categorías:	se	recolectan,	revisan,	organizan,	preparan	análisis,	se	definen	unidades	de	análisis,	se	codifican,	describen	e	ilustran	las	categorías	producidas	para	generar	hipótesis,	explicaciones	y	teoría	resultante	enraizada	en	datos.	Se	hace	de	forma	iterativa	y	recurrente	y	las	etapas	son	acciones.	Varias
recomendaciones	como	la	tipología	de	entrevistas,	llevar	bitácoras	de	análisis	e	identificar	correspondencias.	En	el	Capítulo	14	se	define	el	concepto	de	diseño	(abordaje	general,	marco	interpretativo	o	estrategia	de	indagación)	y	los	abordajes	más	comunes	(etnográficos,	narrativos,	fenomenológicos,	de	investigación-acción	y	de	teoría	fundamentada)
con	una	cédula	inicial	espléndida	y	durante	su	desarrollo	el	suficiente	detalle	para	determinarlo	en	cada	investigación	con	tablas	y	gráficas	que	facilitan	su	comprensión	y	contrastarlos.	Parte	4.	Reportar	los	resultados	de	la	investigación	[únicamente	lo	relativo	a	estudios	cualitativos].	En	el	Capítulo	15	se	puntualiza	que	es	indispensable	identificar	el
usuario	del	estudio,	así	como	tener	en	cuenta	aspectos	como	la	extensión	y	los	estándares	con	los	lineamientos	que	debería	cumplir.	Destaca	en	el	método	cualitativo	que	se	incluya	el	escenario	(tiempo,	lugar,	entre	otros),	la	muestra,	el	diseño	y	procedimientos;	que	el	análisis	y	resultados	se	encuentren	en	narrativa	general	donde	se	presentan	las
unidades	de	análisis,	categorías	y	relación	entre	ellas,	reflexiones,	hipótesis	y	teorías	sin	olvidar	los	elementos	gráficos	y	la	congruencia.	Parte	5.	La	ruta	de	la	investigación	mixta.	No	es	objeto	de	la	presente	reseña.	Parte	6.	El	mapa	de	la	ruta	de	la	investigación	cuantitativa,	cualitativa	o	mixta	[únicamente	lo	relativo	a	estudios	cualitativos].	En	el
Capítulos	17	se	explica	la	estructura	y	cualidades	de	un	protocolo	de	investigación	y	mediante	los	elementos	comunes	y	básicos	se	destacan	algunas	similitudes	y	diferencias	entre	los	3	enfoques	del	libro	donde	puntualizo	para	el	cualitativo	la	importancia	de	su	articulación,	su	extensión	y	afinar	el	planteamiento.	Además	de	los	objetivos	debe	ser	útil
como	referencia	para	el	propio	investigador	e	incluir	la	viabilidad	en	cuanto	a	su	experiencia,	habilidades	y	recursos	de	los	que	dispone.	Opinión:	La	obra	es	un	excelente	y	útil	método	de	enseñanza	de	confiable	dirección	durante	la	concepción	y	desarrollo	de	la	investigación	y	satisface	la	necesidad	de	alcanzar	la	mejor	aproximación	al	deber	ser.	Pese
a	la	evidente	calidad	del	libro,	presumo	que	con	el	ánimo	de	enriquecer	cada	tema	y	de	poner	por	escrito	muchos	aspectos	de	sentido	común	se	ha	perdido	la	sencillez	y	ágil	referencia	como	cualidades	atractivas	para	que	el	investigador	principiante,	y	muchas	veces	de	única	ocasión,	contextualice	su	investigación	y	visualice	los	conceptos	de	diseño,
enfoque,	método,	objetivo,	tipo	y/o	forma	optimizando	tiempos.	Se	somete	a	consideración	de	los	autores	aprovechar	la	capacidad	de	almacenamiento	y	de	actualización	del	centro	de	recursos	en	línea	para	añadir	una	síntesis	no	mayor	a	80	páginas	de	la	obra	con	este	marco	de	referencia	o	un	libro	cómodo	independiente	que	se	comercialice
ágilmente	y	remita	para	profundidad	al	principal.	ArtículosTendenciasPopularPreguntado	por:	Marc	Arteaga	Tercero		|		Última	actualización:	24	de	abril	de	2022Puntuación:	4.2/5	(12	valoraciones)	Enfoque	cuantitativo:	usa	recolección	de	datos	para	probar	hipótesis	con	base	en	la	medición	numérica	y	el	análisis	estadístico	para	establecer	patrones
de	comportamiento.	guiarse	por	el	contexto,	la	situación,	los	recursos	de	que	dispone,	sus	objetivos	y	el	problema	de	estudio.¿Qué	es	la	investigación	cuantitativa	Sampieri?Según	Sampieri	R.	et	al	(2004),	el	enfoque	cuantitativo	se	fundamenta	en	un	esquema	deductivo	y	lógico	que	busca	formular	preguntas	de	investigación	e	hipótesis	para
posteriormente	probarlas.	...	Al	usar	los	dos	enfoques,	se	enriquece	la	investigación	con	una	perspectiva	complementaria.¿Qué	es	la	investigación	cuantitativa	según	autores?La	metodología	cuantitativa	de	acuerdo	con	Tamayo	(2007),	consiste	en	el	contraste	de	teorías	ya	existentes	a	partir	de	una	serie	de	hipótesis	surgidas	de	la	misma,	siendo
necesario	obtener	una	muestra,	ya	sea	en	forma	aleatoria	o	discriminada,	pero	representativa	de	una	población	o	fenómeno	objeto	de	estudio.¿Qué	es	investigacion	cualitativa	y	cuantitativa	según	Sampieri?El	enfoque	cualitativo	busca	principalmente	“dispersión	o	expansión”	de	los	datos	e	información,	mientras	que	el	enfoque	cuantitativo	pretende
intencionalmente	“acostar”	la	información	(medir	con	precisión	las	variables	del	estudio,	tener	“foco”).¿Qué	es	la	investigación	cuantitativa	según	Hernández	Fernández	y	Baptista?“El	enfoque	cuantitativo	utiliza	la	recolección	y	el	análisis	de	datos	para	contestar	preguntas	de	investigación	y	probar	hipótesis	previamente	hechas,	confía	en	la	medición
numérica,	el	conteo	y	frecuentemente	en	el	uso	de	estadística	para	establecer	con	exactitud	patrones	de	comportamiento	en	una	población”	(	...24	preguntas	relacionadas	encontradasLa	investigación	cuantitativa	es	una	forma	estructurada	de	recopilar	y	analizar	datos	obtenidos	de	distintas	fuentes,	lo	que	implica	el	uso	de	herramientas	informáticas,
estadísti-	cas,	y	matemáticas	para	obtener	resultados.Un	ejemplo	común	de	investigación	cuantitativa	es	un	testeo	de	medicamento.	Se	toma	una	población	de	estudio,	se	le	suministran	distintas	concentraciones	del	medicamento	en	dosis	determinadas,	controladas	y	reguladas,	para	poder	medir	objetivamente	el	resultado,	y	así	determinar	un	margen
de	efectividad	del	producto.Los	autores	Blasco	y	Pérez	(2007:25),	señalan	que	la	investigación	cualitativa	estudia	la	realidad	en	su	contexto	natural	y	cómo	sucede,	sacando	e	interpretando	fenómenos	de	acuerdo	con	las	personas	implicadas.El	enfoque	cualitativo	busca	principalmente.	"dispersión	o	expansión"	de	los	datos	o	información;	mientras	que
el	cuantitativo	pretende	intencionalmente	"acotar"	la	información	(medir	con	precisión	las	variables	del	estudio,	tener	"foco").Taylor	y	Bogdan	(1987)	definen	a	la	metodología	cualitativa	en	su	más	amplio	sentido	a	la	investigación	que	produce	datos	descriptivos:	las	propias	palabras	de	las	personas,	habladas	o	escritas,	y	la	conducta	observable.El
método	cualitativo	busca	conceptualizar	sobre	la	realidad	con	base	en	los	conocimientos,	las	actitudes	y	los	valores	que	guían	el	comportamiento	de	las	personas	que	comparten	un	contexto	temporoespacial.Es	elaborar	un	plan	detallado	de	procedimientos	que	conducen	a	reunir	datos	con	un	propósito	específico	los	cuales	determinan:	*	las	fuentes	de
donde	se	toman	los	datos	*	la	localización	de	las	fuentes	de	donde	se	toman	los	datos	*	medios	o	métodos	por	los	que	se	recolectan	los	datos.3.1	Método	hipotético-deductivo	Este	método	obliga	al	científico	a	combinar	la	reflexión	racional	o	momento	racional	(la	formación	de	hipótesis	y	la	deducción)	con	la	observación	de	la	realidad	o	momento
empírico	(la	observación	y	la	verificación).El	objetivo	de	la	investigación	cualitativa	es	el	de	proporcionar	una	metodología	de	investigación	que	permita	comprender	el	complejo	mundo	de	la	experiencia	vivida	desde	el	punto	de	vista	de	las	personas	que	la	viven	(Taylor	y	Bogdan,	1984).Cuando	hablamos	de	enfoque	de	investigación,	nos	referimos	a	la
naturaleza	del	estudio,	la	cual	se	clasifica	como	cuantitativa,	cualitativa	o	mixta;	y	abarca	el	proceso	investigativo	en	todas	sus	etapas:	desde	la	definición	del	tema	y	el	planteamiento	del	problema	de	investigación,	hasta	el	desarrollo	de	la	perspectiva	...La	investigación	cualitativa	asume	una	realidad	subjetiva,	dinámica	y	compuesta	por	multiplicidad
de	contextos.	El	enfoque	cualitativo	de	investigación	privilegia	el	análisis	profundo	y	reflexivo	de	los	significados	subjetivos	e	intersubjetivos	que	forman	parte	de	las	realidades	estudiadas.Por	enfoque	cualitativo	se	entiende	al	"'procedimiento	metodológico	que	utiliza	palabras,	textos,	discursos	dibujos,	gráficos	e	imágenes'	[…]	la	investigación
cualitativa	estudia	diferentes	objetos	para	comprender	la	vida	social	del	sujeto	a	través	de	los	significados	desarrollados	por	éste"	(Mejía,	como	se	citó	en	...La	investigación	cualitativa	genera	principalmente	palabras;	es	principalmente	investigación	exploratoria.	Se	utiliza	principalmente	para	obtener	una	comprensión	de	las	opiniones	y	motivaciones.
Por	ejemplo,	la	investigación	cualitativa	utilizará	grupos	focales	y	preguntas	abiertas	para	recopilar	datos.Ejemplos	de	método	cualitativo	El	método	cualitativo	indaga	qué	piensan	las	personas	cercanas	al	fenómeno	estudiado.	Son	ejemplos	posibles	de	aplicación	del	método	cualitativo	las	siguientes	formas	de	investigación:	Estudios	etnográficos.	En
los	que	emplea	la	observación	participante.Ejemplos	de	la	investigación	de	método	hipotético	–	deductivo:Problema:	Dos	astrónomos	descubrieron	que	el	planeta	Urano	no	seguía	la	órbita,	tal	como	lo	dice	las	leyes	de	Newton.	...	Problema:	¿Cuál	es	el	color	de	los	cisnes?	...	Problema:	¿una	Coca	Cola	puede	descomponer	un	trozo	de	carne	en	unos
días?MÉTODO	HIPOTÉTICO	DEDUCTIVO:	Es	aquel	que	parte	de	una	hipótesis	sustentada	por	el	desarrollo	teórico	de	una	determinada	ciencia,	que	siguiendo	las	reglas	lógicas	de	la	deducción,	permite	llegar	a	nuevas	conclusiones	y	predicciones	empíricas,	las	que	a	su	vez	son	sometidas	a	verificación.El	enfoque	cualitativo	lo	que	nos	modela	es	un
proceso	inductivo	contextualizado	en	un	ambiente	natural,	esto	se	debe	a	que	en	la	recolección	de	datos	se	establece	una	estrecha	relación	entre	los	participantes	de	la	investigación	sustrayendo	sus	experiencias	e	idiologías	en	detrimento	del	empleo	de	un	instrumento	de	...Según	De	la	Torre	(1991),	debemos	considerar	el	método	como	"un	proceso
lógico,	surgido	del	raciocinio	de	la	inducción".	En	opinión	de	Lasty	Balseiro	(1991),	el	método	general	de	la	ciencia	"es	un	procedimiento	que	se	aplica	al	cielo	entero	de	la	investigación	en	el	marco	de	cada	problema	de	conocimiento".Métodos	cualitativos	vs	cuantitativos	La	investigación	cuantitativa	es	aquella	donde	se	recogen	y	analizan	datos
cuantitativos,	por	su	parte	la	cualitativa	evita	la	cuantificación;	sin	embargo,	los	registros	se	realizan	mediante	la	narración,	la	observación	participante	y	las	entrevistas	no	estructuradas.El	estudio	cualitativo	es	una	investigación	sistemática	y	rigurosa,	no	estandarizada,	que	controla	los	datos	que	registra.	No	obstante,	al	pretender	producir	estudios
válidos	del	mundo	real	no	es	posible	lograr	una	confiabilidad	perfecta.	Share	—	copy	and	redistribute	the	material	in	any	medium	or	format	for	any	purpose,	even	commercially.	Adapt	—	remix,	transform,	and	build	upon	the	material	for	any	purpose,	even	commercially.	The	licensor	cannot	revoke	these	freedoms	as	long	as	you	follow	the	license	terms.
Attribution	—	You	must	give	appropriate	credit	,	provide	a	link	to	the	license,	and	indicate	if	changes	were	made	.	You	may	do	so	in	any	reasonable	manner,	but	not	in	any	way	that	suggests	the	licensor	endorses	you	or	your	use.	ShareAlike	—	If	you	remix,	transform,	or	build	upon	the	material,	you	must	distribute	your	contributions	under	the	same
license	as	the	original.	No	additional	restrictions	—	You	may	not	apply	legal	terms	or	technological	measures	that	legally	restrict	others	from	doing	anything	the	license	permits.	You	do	not	have	to	comply	with	the	license	for	elements	of	the	material	in	the	public	domain	or	where	your	use	is	permitted	by	an	applicable	exception	or	limitation	.	No
warranties	are	given.	The	license	may	not	give	you	all	of	the	permissions	necessary	for	your	intended	use.	For	example,	other	rights	such	as	publicity,	privacy,	or	moral	rights	may	limit	how	you	use	the	material.	Somos	una	red	privada	de	profesionales	multidisciplinarios	con	experiencia	en	investigación	y	producción	científica	publicada	en	revistas	de
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RIPER	2022	|	Todos	los	derechos	reservados				Desarrollo:	Terratech	La	investigación	tiene	un	objetivo	y	segúa	este	contextualizado	se	puede	tener	una	investigación	con	enfoque	cuantitativo,	cualitativo,	y	mixto.	Es	determinante	esta	categorización	ya	que	a	partir	del	enfoque	se	emplean	las	metodologías	apropiadas	y	se	busca	alcanzar	las
pertinentes	comprobaciones,	recomendaciones	y	conclusiones	de	un	fenómeno	particular.	Cuando	hablamos	de	una	investigación	cuantitativa	damos	por	aludido	al	ámbito	estadístico,	es	en	esto	en	lo	que	se	fundamenta	dicho	enfoque,	en	analizar	una	realidad	objetiva	a	partir	de	mediciones	númericas	y	analizis	estadísticos	para	determinar
predicciones	o	patrones	de	comportamiento	del	fenómeno	o	problema	planteado.	Este	enfoque	utiliza	la	recolección	de	datos	para	comprobar	hipótesis,	que	es	importante	señalar,	se	han	planteado	con	antelación	al	proceso	metodológico;	con	un	enfoque	cuantitativo	se	plantea	un	problema	y	preguntas	concretas	de	lo	cual	se	derivan	las	hipótesis.
Otra	de	las	características	del	enfoque	cuantitativo	es	que	se	emplean	experimentaciones	y	análisis	de	causa-efecto,	también	se	debe	resaltar	que	este	tipo	de	investigación	conlleva	a	un	proceso	secuencial	y	deductivo.	Al	término	de	la	investigación	se	debe	lograr	una	generalización	de	resultados,	predicciones,	control	de	fenómenos	y	la	posibilidad	de
elaborar	réplicas	con	dicha	investigación.	Ejemplo:	En	los	países	en	vías	de	desarrollo	más	de	un	25%	de	la	población	vive	en	condiciones	de	pobreza	extrema	y	solo	el	40%	está	considerada	como	población	económicamente	activa.	Del	40%	de	la	población,	un	57%	son	mujeres	y	el	43%	hombres.	El	enfoque	cualitativo	lo	que	nos	modela	es	un	proceso
inductivo	contextualizado	en	un	ambiente	natural,	esto	se	debe	a	que	en	la	recolección	de	datos	se	establece	una	estrecha	relación	entre	los	participantes	de	la	investigación	sustrayendo	sus	experiencias	e	idiologías	en	detrimento	del	empleo	de	un	instrumento	de	medición	predeterminado.	En	este	enfoque	las	variables	no	se	definen	con	la	finalidad
de	manipularse	experimentalmente,	y	esto	nos	indica	que	se	analiza	una	realidad	subjetiva	además	de	tener	una	investigación	sin	potencial	de	réplica	y	sin	fundamentos	estadísticos.	Este	enfoque	se	caracteriza	también	por	la	no	completa	conceptualización	de	las	preguntas	de	investigación	y	por	la	no	reducción	a	números	de	las	conclusiones
sustraidas	de	los	datos,	además	busca	sobre	todo	la	dispersión	de	la	información	en	contraste	con	el	enfoque	cuantitativo	que	busca	delimitarla.	Con	el	enfoque	cualitativo	se	tiene	una	gran	amplitud	de	ideas	e	interpretaciones	que	enriquecen	el	fin	de	la	investigación.	El	alcance	final	del	estudio	cualitativo	consiste	en	comprender	un	fenómeno	social
complejo,	más	alla	de	medir	las	variables	involucradas,	se	busca	entenderlo.	Ejemplo:	La	falta	de	una	figura	paterna	en	el	hogar,	crea	en	el	infante	un	sentimiento	de	rebeldía	y	de	autonomía,	lo	cual	conlleva	en	un	fututo	a	la	delincuencia.	Ref:	Sampieri,	Roberto.	Metodología	de	la	investigación.	McGraw-Hill.	Cuarta	edición.	2006.	p.3-26.	Celebrating
15	Years	Of	Data-Driven	Decisions!	We	perform	Primary	Research	using	CATI	with	state-of-the-art	technology,	In-depth	interviews,	and	face-to-face	as	well	as	focus	group	discussions	meetings,	to	ensure	your	success.	Explore	Our	qualified	business	researchers	provide	their	valuable	experience	in	varied	fields	and	across	industries.	Explore	Our
qualified	business	researchers	provide	their	valuable	experience	in	varied	fields	and	across	industries.	Explore	As	a	reliable	market	research	company,	we	wish	to	lead	the	research	industry	by	partnering	with	companies	that	pursue	thorough	business	and	consumer	research,	with	the	zeal	to	be	the	'best	in	their	industry.'	Know	more	+	CATI	surveys
completed	every	year	Online	Bulletin	Board	Focus	Group	Discussion	In-Home	Usage	Testing	(iHUTs)	In-Depth	Interview	Know	more	Telephonic	Interview	Intercept	Interview	Global	Panel	Know	more	Country	Research	Company	Profiling	&	Monitoring	Periodic	Sector	Research	Competitive	Intelligence	Regulatory	Assessment	&	Monitoring	Know	more
Survey	programming	Data	Processing	and	Tabulation	Verbatim	Coding	&	Processing	Know	more	As	one	of	the	leading	market	research	agencies	worldwide,	including	India,	the	UK,	and	the	US,	we	boast	of	spanning	a	wide	range	of	industries	through	our	extensive	market	research	services.	Know	more	Lorem	Ipsum	is	simply	dummy	text	of	the
printing	and	typesetting	industry.	Lorem	Ipsum	has	been	the	industry's	standard	dummy	Request	a	Quote	Unimrkt	conducts	multi-industry	research	across	90	countries	in	over	22	languages.	Creating	an	impact	from	United	States	Canada	Mexico	Argentina	Brazil	Uruguay	Chile	Bolivia	Paraguay	Peru	Colombia	Venezuela	Creating	an	impact	from
South	Africa	Zimbabwe	Nigeria	Morocco	Creating	an	impact	from	France	UK	Germany	Italy	Spain	Netherlands	Ireland	Belgium	Ukraine	Estonia	Portugal	Creating	an	impact	from	Singapore	China	Japan	India	Pakistan	South	Korea	Thailand	Taiwan	Philippines	Malaysia	Australia	Recent	Blogs	There’s	no	doubt	that	AI	is	revolutionizing	the	research
landscape.	This	groundbreaking	tech	is	helping.....	Many	companies	turn	to	market	research	tools	in	search	of	valuable	insights,	but	often	begin	with.....	Qualitative	research	benefits	businesses	by	extracting	the	'WHY'	and	'HOW'	behind	customer.....	The	quality	of	insights	in	quantitative	market	research	is	only	as	good	as	the	people	providing	the
data.	This	is	where	research	panels	come.....	A	staggering	56%	of	executives	admit	they	don’t	fully	trust	their	market	data	(Gartner).	Think	about	that.	More	than	half	of.....	Desk	research,	also	called	secondary	research,	is	often	overlooked	when	it	comes	to	market	research.	However,	it’s	an	.....	Healthcare	market	research	reports	indicate	that	the
consumer	health	market	is	rapidly	evolving,	primarily	driven	by	technological.....	Primary	market	research	tools	are	crucial	for	businesses	to	understand	consumer	behavior	and	market	trends	to	make	informed	decisions.....	Forecasting	is	a	powerful	tool	for	decision-making	in	modern	businesses.	More	importantly,	the	process	of	forecasting	tends	to
be	successful	only	when.....	Expanding	into	global	markets	is	a	multifaceted	endeavor.	To	be	successful,	companies	need	robust	data.....	We	are	living	in	the	age	of	data-driven	decisions,	where	quantitative	research	stands	as	a	cornerstone	of	modern	analytics.....	Today’s	business	landscape	thrives	on	data.	Gathering	and	leveraging	actionable	data
about	competitors.....	Stay	connected	for	latest	updates	Fill	in	the	details	and	connect	with	us.	Por	primera	vez	en	Ecuador,	el	mexicano	Roberto	Hernández	Sampieri,	un	punto	de	referencia	en	América	Latina	y	España	en	el	campo	de	la	investigación,	y	se	distingue	por	varios	doctorados	de	Honoris	causa	de	universidades	prestigiosas	en	México,
Chile	y	Perú;	Visitó	la	Universidad	Espíritu	Santo	para	dar	una	conferencia	maestra,	el	viernes	16	de	noviembre	de	2018	en	el	Auditorio	UEes.	“Estamos	muy	contentos	aquí	en	esta	gran	casa	de	estudio	para	presentar,	por	un	lado,	nuestro	trabajo	más	reciente	titulado	Metodología	de	Investigación:	rutas	cuantitativas,	cualitativas	y	mixtas.	Así	como
el	trabajo	para	áreas	de	ingeniería	llamadas	bases	de	investigación;	donde	intercambiaremos	experiencias	con	la	comunidad	académica	y	de	investigación	”.	El	propósito	de	la	charla	fue	capacitar	a	los	estudiantes	con	herramientas	clave	y	estratégicas	para	abordar	el	problema,	el	contexto	y	las	necesidades	de	la	investigación	científica	en	América
Latina.	Además,	para	ayudar	a	fortalecer	el	campo	científico-académico	para	promover	el	desarrollo	de	los	diversos	sectores	productivos	del	país.	El	evento	organizado	por	la	Facultad	de	Artes	Liberales	Uees,	y	el	Consejo	de	la	Universidad	Nacional	(CIN),	también	otorgó	capacitación	(cinco	estrellas)	a	los	maestros	de	UES.	Roberto	Hernández
Sampieri,	quien	ha	estado	enseñando	durante	34	años,	tiene	un	título	en	ciencias	de	la	comunicación,	un	doctorado	en	administración	y	un	diploma	en	consultoría;	Es	digno	de	contribuciones	importantes	a	nivel	educativo,	social	y	cultural.	Por	ejemplo:	es	coautor	de	varios	libros:	«Metodología	de	investigación»	(seis	ediciones,	un	libro	para	el	cual
recibió	reconocimiento	en	varias	ocasiones	de	McGraw-Hill	como	un	original	local	local),	«Fundamentos	de	la	investigación»,	«Metodología	de	investigación»,	«Fundamentos	de	la	metodología	de	investigación»	(edición	latinoamericana	y	española),	«Metodología	de	investigación	para	el	bachillerato»,	entre	otros.	¿Qué	son	los	metodos	de	investigación
según	Sampieri?	Los	«datos»	a	menudo	se	reducen	a	la	información	recopilada	durante	la	investigación,	mientras	que	resulta	de	la	dinámica	relacional	que	contribuyó	a	producirla.	Este	expediente	reúne	una	muestra	de	reflexiones	llevadas	a	cabo	sobre	este	tema	durante	la	novena	Universidad	de	Verano	de	Redoc	(Red	Internacional	de	Escuelas
Doctorales	en	Sociología/Ciencias	Sociales	de	la	Asociación	Internacional	de	Sociólogos	del	Languaje	Francés)	que	se	celebró	en	la	‘Universidad	de	Ottawa	En	2018.	Los	intercambios	se	centraron	en	la	dinámica	de	las	relaciones	sociales	que	guían	el	proceso	de	producir	nuevos	conocimientos	del	concepto	de	redes	sociales.	Este	concepto,	que	se
refiere	tanto	a	las	relaciones	entre	el	observador	y	la	persona	observada	como	a	las	mediaciones	que	marcan	el	proceso	de	investigación	del	diseño	del	objeto	de	investigación	al	análisis	de	los	datos	a	través	del	terreno	de	investigación,	le	permite	tomar	un	Mira	crítica	a	la	(re)	producción	de	conocimiento	y	discursos.	1	Una	pregunta	fundamental	y
cada	vez	más	actual	para	muchos	investigadores	en	las	disciplinas	de	las	ciencias	sociales	consiste	en	cuestionar	las	múltiples	dimensiones	vinculadas	a	la	producción	de	conocimiento	mientras	evita	reducir	estos	temas	a	una	discusión	sobre	los	métodos	para	centrarse	en	el	concepto	más	complejo	de	metodología	.	Howard	S.	Becker,	en	su	trabajo	Les
Ficelles	du	Profision,	ofrece	pistas	para	ayudar	a	los	investigadores	a	«progresar	cuando	[o]	enfrentan	problemas	de	investigación	concretos»	(Becker,	2002,	p.	25).	Según	esta	perspectiva,	se	trata	de	pensar	sobre	la	forma	en	que	las	experiencias	socializadas	(personales,	profesionales)	de	estas	personas	guían	sus	puntos	de	vista	sobre	una	forma
particular	de	realidad	social	(que	ellos	y	ellos	estudiarán)	y	considerarán)	Desarrollo	metodológico	como	parte	integral	del	proceso	de	teorización	(Lahire,	2012,	2007).	De	hecho,	cuando	la	producción	de	conocimiento	se	basa	en	el	trabajo	empírico,	este	último	a	menudo	tiende	a	reducirse	a	una	«recopilación	de	datos»	disociada	de	todo	el	proceso
conceptual	que	condujo	a	la	realización	de	un	campo	de	investigación.	Esto	da	como	resultado	una	producción	de	categorías	de	clasificación	de	realidad	social	mediante	técnicas	diversificadas	(encuesta	de	cuestionario,	entrevistas	cualitativas,	etc.)	que	conducen	a	la	capacitación	o	reproducción	de	representaciones	de	grupos	y	hechos	sociales.	Sin
embargo,	si	los	datos	producidos	se	separan	del	proceso	de	teorización	en	el	que	descansa	toda	la	investigación,	no	solo	el	terreno	llevado	a	cabo	pierde	su	significado,	sino	que	estas	representaciones	sociales	terminan	siendo	separadas	de	la	realidad	social	a	la	que	se	refieren.	El	«campo»	de	la	investigación	constituye	así	el	espacio	social	por
excelencia	en	la	que	se	materializan	estos	temas,	monopolizando	así	una	gran	atención	por	parte	de	los	investigadores	en	detrimento	de	una	reflexión	metodológica	profunda	(Stavo-debauge	et	al.,	2017)	que	el	El	concepto	de	redes	sociales	hace	posible	prever	a	lo	que	se	requiera	la	disciplina.	El	concepto	2CE	nos	parece	particularmente	relevante
para	comprender	los	procesos	de	producción	del	conocimiento	sociológico,	ya	que	hace	posible	matar	y	complejar	una	noción	movilizada	con	frecuencia	sin	que	se	explique	claramente,	la	del	contexto.	Si,	como	recuerda	Paul	Sabourin,	etimológicamente,	el	término	«contexto»	significa	«que	está	tejido	con»,	solo	permite	el	significado	de	conferir	los
elementos	observados	solo	una	vez	«»	reemplazado	«en	un	conjunto	específico	que	es	decir	local»	(Sabourin	,	1993,	p.	69).	El	concepto	de	redes	sociales	permite	esta	operación	mientras	va	más	allá,	ya	que	muestra	los	vínculos	entre	las	dimensiones	epistemológicas,	éticas	y	metodológicas	al	considerar	el	enfoque	de	investigación	como	la	expresión	y
la	constitución	de	las	relaciones	sociales	existentes	y	nuevas.	Por	lo	tanto,	los	elementos	observados	no	pueden	reducirse	a	«datos	sin	procesar»	simples	correspondientes	a	la	información	recopilada	de	los	participantes	involucrados	en	la	investigación.	Por	el	contrario,	asumen	una	dimensión	completamente	diferente	en	la	medida	en	que	mostramos
la	dinámica	social	vinculada	tanto	a	experiencias	específicas	para	el	investigador	o	para	el	investigador	como	para	la	situación	de	investigación	que	ayudó	a	producirlas.	Dicha	reflexión	es	particularmente	relevante	en	el	contexto	actual	en	el	que	conceptos	de	moda,	como	la	«revolución	de	los	datos»	o	los	«datos	masivos»,	penetran	en	todas	las
esferas	del	mundo	académico	sin	los	problemas	metodológicos	vinculados	a	estos	datos	que	son	buenos	y	estudiantes	o	sus	mentores	y	sus	mentores	y	sus	mentores	y	sus	mentores	y	sus	mentores	y	sus	mentores	y	sus	mentores	y	sus	mentores	y	sus	mentores	Mentores:	supervisores	o	supervisores,	maestros	o	maestros,	etc.	(Ollion	y	Boelaert,	2015).	3
Por	tanto,	el	concepto	de	redes	sociales	no	se	limita	a	la	relación	entre	la	persona	observadora	y	la	persona	observada	en	la	producción	de	conocimiento.	Más	allá	del	objetivo	que	consiste	en	establecer	el	conocimiento	del	mundo	nuevo	o	renovado,	la	actualización	de	las	redes	sociales	que	puntúan	el	proceso	de	investigación	hace	que	sea	posible
explicar	la	relación	con	el	mundo	de	diferentes	protagonistas	en	el	trabajo,	proporcionando	así	una	pluralidad	de	«claves»	para	interpretar	El	trabajo	de	investigación	realizado,	tanto	por	las	elecciones	teóricas	y	metodológicas	realizadas	por	el	investigador	como	el	investigador	por	el	discurso	de	experiencias	individuales	y	colectivas	por	parte	de	los
sujetos	de	investigación.	Tal	enfoque	hace	que	sea	posible	romper	con	la	frecuente	dicotomización	entre	el	conocimiento	«tradicional»	y	el	conocimiento	«moderno»	como	lo	demuestra	Paul	Sabourin.	Según	este	autor,	inspirado	en	el	trabajo	de	Hannah	Arendt,	el	trabajo	de	los	investigadores	se	organiza	de	acuerdo	con	varias	lógicas	sociales	que	son
tantos	«trazas	de	proceso	de	conocimiento»	que	se	pueden	entender	precisamente	a	partir	del	concepto	de	mediación	social	(Sabourin,	2005,	p.	120).	4	Por	lo	tanto,	analizando	las	diferentes	formas	de	mediación	que	las	elecciones	tomadas	en	el	diseño	del	objeto	de	investigación	se	pueden	objetivarse.	Luego	será	posible	sacar	los	problemas
vinculados	al	corte	de	la	realidad	en	categorías	preestablecidas	o	construidas,	división	revisada	a	lo	largo	del	«camino»	recorrido	por	observación	hasta	la	construcción	de	datos	a	analizar,	interpretar	y	traducir	en	forma	de	forma	de	nuevos	conocimientos.	El	análisis	de	las	mediaciones	nos	permite	volver	al	universo	normativo	de	la	producción	de
discurso,	del	uso	de	ciertas	fuentes	de	datos,	de	elecciones	metodológicas,	estos	estándares	caen	en	una	temporalidad	y	un	espacio	social	en	sí	mismo	(De	Munck	et	al.,	1997	;	Sabourin,	1993).	Sin	embargo,	este	enfoque	sigue	siendo	difícil	de	implementar	dada	la	hegemonía	persistente	de	la	perspectiva	positivista	en	el	discurso	científico	y	su
influencia	en	el	modelado	de	la	investigación	y	la	relación	con	el	campo	(Gaudet	y	Robert,	2018).	¿Qué	es	la	metodología	de	la	investigación	Según	Hernández?	La	globalización	se	ha	convertido	en	un	factor	desencadenante	en	el	comercio	internacional	debido	a	su	papel	como	parte	integral	de	la	economía	mundial	y	la	estandarización	social	en	el
contexto	del	conocimiento	tecnológico,	cultural	y	universal	que	permite	el	libre	acceso	a	los	recursos	con	un	esfuerzo	mínimo.	El	estudio	es	una	contribución	a	las	teorías	basadas	en	la	industria,	los	recursos	e	instituciones	dinámicas;	En	todo	el	sistema	portuario	mexicano.	Los	datos	se	recopilaron	utilizando	un	enfoque	cualitativo	de	la	revisión	de	la
literatura	sobre	el	estado	actual	de	los	puertos	y	su	entorno	global.	Los	resultados	se	organizaron	en	torno	a	la	declaración	del	problema	y	el	objetivo	de	investigación	que	guía	el	estudio.	Los	resultados	indicaron	que	el	puerto	de	Manzanillo	tiene	capacidades	dinámicas	que	aumentan	su	competitividad	en	la	industria	del	puerto	global	como
ubicaciones	estratégicas	y	sus	recursos	naturales	y	humanos.	En	2006,	la	Comisión	de	Educación	Superior	(CHED)	publicó	la	Orden	CHED	Memorandum	(CMO)	no.	14	que	cambió	la	duración	del	programa	de	capacitación	de	pasantías	a	seis	meses	en	lugar	de	la	orden	de	memorándum	anterior,	CMO	no.	27	s.	1998	que	requirió	un	programa	de
pasantías	de	un	año	para	estudiantes	de	Ciencias	de	Laboratorio	Médico	(MLS).	Treinta	y	ocho	graduados	de	CMO	No.	14	s.	2006	del	Liceo	de	las	Batangas	de	la	Universidad	de	Filipinas	y	13	tecnólogos	médicos	principales	(CMT)	o	personal	de	laboratorio	médico	senior	de	los	hospitales	de	afiliados	identificados	fueron	encuestados	sobre	su
percepción	sobre	el	logro	de	los	objetivos,	así	como	las	fortalezas	y	debilidades	de	dicho	programa	.	Los	resultados	muestran	que	los	objetivos	se	lograron	incluso	si	la	duración	del	período	de	entrenamiento	se	acortó.	Los	graduados	respondieron	el	programa	de	capacitación	de	pasantías	de	6	meses,	mientras	que	el	CMT	prefería	el	horario	de	un	año.
Este	estudio	puede	usarse	como	un	estudio	piloto	para	otras	instituciones	de	educación	superior	que	implementan	la	misma	CMO	y	se	puede	utilizar	como	base	para	una	reforma	curricular	mediante	la	evaluación	de	los	diferentes	parámetros	que	se	identificaron	para	mejorar	el	programa	de	capacitación	de	pasantías	de	seis	meses	en	produciendo
científicos	de	laboratorio	médico	competitivo	a	nivel	mundial.	Este	documento	tiene	el	objetivo	de	analizar	y	reflexionar	sobre	el	ejercicio	experiencial	desde	el	punto	de	vista	del	instructor	y	los	estudiantes	que	asisten	al	Centro	de	Ciencias	Económicas	y	Gestión	de	la	Universidad	de	la	Universidad	de	Guadalajara	y	participan	en	el	«Proyecto	de
Colaboración	Estudiantil	de	Cultura»	como	un	Proyecto	de	Colaboración	Estudiantil	«como	un	Proyecto	de	Colaboración».	Plataforma	de	redes	profesionales,	interpersonales	e	interinstitucionales.	¿Qué	es	el	diseño	de	investigacion	Según	Hernández	Fernández	y	Baptista	2014?	18	El	interés	de	la	investigación	se	relaciona	con	una	definición	amplia
de	habilidad	de	trabajo	en	equipo,	con	la	realización	de	sus	componentes	y	en	la	creación	de	una	sección	analítica,	en	el	idioma	español	para	evaluar	el	nivel	individual	de	competencia.	Por	lo	tanto,	se	trata	de	llevar	a	cabo	la	validación	del	contenido	de	la	sección	de	trabajo	en	el	equipo	(Rute),	analizando	la	coherencia,	la	relevancia,	la	representación
concreta	y	la	comprensión	de	los	diferentes	elementos	que	componen	esta	competencia.	19	Selon	Latiesa	(2003)	La	validez	del	contenido	se	hizo	sujeta	a	juicios	consensuados,	para	determinar	si	el	contenido	de	los	elementos	es	apropiado	y	adecuado	para	los	fines	de	nuestra	evaluación.	Las	dos	estrategias	utilizadas	para	la	construcción	de	la	sección
fueron:	investigación	bibliográfica	(metanálisis)	y	consulta	de	expertos	(Barraza,	2007,	Brones,	2001;	González,	2006;	Gregory,	2001;	Hernández,	Fernández	y	Baptista,	2006;	Salkind;	,	1999).	La	consulta	de	expertos	es	una	técnica	utilizada	con	frecuencia	para	la	validación	de	cuestionarios,	como	señalaron	los	autores	anteriores.	Hernández	et	al.
(2006),	especifican	que	este	tipo	de	técnica	generalmente	se	usa	en	estudios	cualitativos	y	exploratorios,	para	generar	hipótesis	o	criterios	más	precisos	para	el	desarrollo	de	cuestionarios,	a	partir	de	un	análisis	previo	de	la	literatura	existente.	20	Consecuente,	el	universo	del	comportamiento	y	las	diferentes	formas	que	podemos	medir	deben
especificarse	de	antemano	y,	en	el	caso	de	la	sección,	debemos	identificar	los	aspectos	que	pueden	tener	un	interés	específico	en	la	evaluación	de	la	competencia	(Latiesa,	2003)	.	La	opinión	de	los	jueces	expertos	se	utiliza	principalmente	para	descubrir	la	relevancia	de	los	elementos	en	el	instrumento	(Hernandez	et	al.,	2006).	Le	pedimos	a	los	jueces
expertos	que	evaluaran	la	herramienta	de	acuerdo	con:	El	objetivo	es	determinar	si	las	dimensiones,	los	componentes	y	los	subcomponentes	que	definen	la	competencia	son	adecuados.	Artículos	Relacionados:	Resumen	de	Sampieri		|	Metodología	de	la	Investigación		(Salvia	-	2011)		|		Cs.	de	la	Comunicación		|		UBA	Hernandez	Sampieri,	R	El	proceso
de	investigación	-	Enfoques	cuantitativo	y	cualitativo	Similitudes	entre	ambos	métodos	a)	Llevan	a	cabo	observación	y	evaluación	de	fenómenos	b)	Suposiciones	o	ideas	como	consecuencia	de	la	observación	y	evaluación	realizadas	c)	Prueban	y	demuestran	suposiciones	d)	Prueban	las	suposiciones	e)	Proponen	nuevas	evaluaciones	para	esclarecer	o
fundamentar	ideas	o	generar	otras.	Ambos	enfoques	son	complementarios.	el	investigador	debe	ser	metodológicamente	plural,	y	guiarse	por	el	contexto,	la	situacion,	los	recursos,el	objetivo	y	el	problema.	META	EN	LAS	CIENCIAS	SOCIALES	:	Conocer	los	fenomenos	sociales	Enfoque	cuantitativo	Enfoque	cualitativo	Punto	de	partida	Hay	una	realidad
que	conocer.	Hay	una	realidad	que	descubrir.	Premisa	La	realidad	es	un	fenómeno	social	que	puede	conocerse	con	la	mente	La	realidad	del	fenómeno	social,	es	la	mente.	Datos	Medicion	y	cuantificación.	Lenguaje	natural	Finalidad	Reportar	que	sucede	Entender	el	contexto	y	el	punto	de	vista	del	actor	social.	Alcanza	comprender	un	fenómeno
complejo.	Modo	de	proceder	Acotar	la	información,	tener	foco	Busca	dispersión	o	expansión	CRITICAS	El	enfoque	cuantitativo	es	acusado	de	impersonal,	frio,	limitativo,	rigido.	El	enfoque	cualitativo	es	vago,	invalido,	subjetivo,	sin	posibilidad	de	replica	y	sin	datos	solidos	que	apoyen	las	conclusiones.	CARACTERISTICAS	GENERALES	Enfoque
Cuantitativo	:	Se	fundamenta	en	el	método	hipotético	deductivo.	Establece	teorías	y	preguntas	iniciales	de	investigación,	de	las	cuales	se	derivan	hipótesis.	Estas	se	someten	a	prueba	utilizando	diseños	de	investigación	apropiados.	Mide	las	variables	en	un	contexto	determinado,	analiza	las	mediciones,	y	establece	conclusiones.	Si	los	resultados
corroboran	las	hipótesis,	se	genera	confianza	en	la	teoría,	si	no	es	refutada	y	se	descarta	para	buscar	mejores.	Reduccionista.	Utiliza	medicionnumerica,	conteo,	y	estadística,	encuestas,	experimentación,	patrones,	recolección	de	datos.	No	desechan	la	realidad	subjetiva.	Esta	consiste	en	el	conjunto	de	creencias,	presuposiciones,	experiencias
subjetivas	de	las	personas	(	y	del	investigador).	Sin	embargo,	sus	estudios	profundizan	en	la	realidad	objetiva,	siendo	esta	objetiva	e	independiente	de	creencias,	y	mas	susceptible	de	conocerse.	Y	es	necesario	conocerla	a	través	de	información.	La	recolección	y	el	análisis	de	datos	que	se	siguen	son	confiables.	Se	asocia	con	experimentos.	Tiene	como
objetivo	lograr	que	las	creencias	del	investigador	se	acerquen	a	la	realidad	del	ambiente.	Enfoque	Cualitativo:	Parte	de	un	esquema	inductivo.	Expansivo.	se	utiliza	para	descubrir	y	refinar	preguntas	de	investigacion.	se	basa	en	descripciones	y	observaciones.Parte	de	la	premisa	de	toda	cultura	o	sistema	social	para	entender	cosas	y
eventos.suproposito	es	reconstruir	la	realidad,	tal	como	la	observan	los	investigadores.	se	llama	holistico,	porque	concidera	el	todo,	sin	redurcirlo	a	sus	partes.	Es	individual.	Método	de	análisis	interpretativo,	contextual	y	etnográfico.	Utilizan	técnicas	que	no	pretenden	medir	ni	asociar	mediciones	con	números:	utiliza	observación	no	estructurada,
entrevistas	en	grupos,	evaluación	de	experiencias	personales,	inspección	de	historias	de	vida,	interacción	con	grupos,	etc.	Los	estudios	se	conducen	en	ambiente	s	naturales,	cotideanos.	Como	vive,	como	se	comporta	la	gente,	que	piensa,	cuales	son	sus	actitudes.	Las	preguntas	de	investigación	no	siempre	se	definieron	antes.	La	recolección	de	datos
esta	influida	por	experiencias	y	prioridades	de	los	participantes.	Los	significados	no	intentan	reducirse	a	números	ni	ser	analizados	de	forma	estadística.	El	investigador	esta	directamente	involucrado	con	las	personas	que	estudia	y	sus	experiencias,	por	lo	que	adquiere	un	punto	de	vista	“interno”,	aunque	mantiene	una	perspectiva	analítica.	Utiliza
técnicas	de	investigación	flexibles.	Produce	datos	en	forma	de	notas	extensas,	diagramas,	mapas,	para	generar	descripción	detallada.	Analiza	tanto	los	aspectos	explicitos	como	los	implícitos	e	inconcientes.	La	realidad	subjetiva	es	parte	del	objeto	de	estudio.	Maneja	paradojas,	inceridumbre,	ética	y	ambigüedad.	Van	de	lo	particular	a	lo	general,
exploran	y	describen	y	luego	general	teoría.	PROCESO	DE	INVESTIGACION	CN:	el	proceso	se	aplica	secuencialmente:	una	idea	que	va	acotándose,	y	una	vez	delimitada	se	conocen	los	objetivos	y	preguntas,	se	revisa	la	literatura,	y	se	construye	un	marco	o	perspectiva	teorica.	Luego	las	respuestas	tentativas	se	traducen	en	hipótesis,	se	selecciona	un
plan	para	probar	las	hipótesis.	Y	se	determina	una	muestra.	Se	recolectan	datos	y	aportan	resultados.	CL:	el	proceso	no	es	siempre	secuencial.	En	todo	caso	seria:	desarrollo	de	una	idea	o	tema,	selección	del	ambiente,	elección	de	participantes,	inspección	del	ambiente,	trabajo	de	campo,	diseño	de	investigación,	elaboración	de	instrumentos	para
recolectar	datos,	recolección	de	datos(suele	llevar	bitácora	o	diario	personal),	preparación	de	datos	para	analiss,	analsiis,	reporte.	La	elaboración	de	la	hiporesis	puede	surgir	en	cualquier	parte	del	proceso	BONDADES	CN	CL	Posibilidad	de	generalizar	los	resultados	Control	sobre	fenomenos	Punto	de	vista	de	conteo	y	magnitudes	Posibilidad	de
replica	Enfoque	sobre	puntos	específicos	Facilita	comparación	Profundidad	de	datos	Dispersion	Riqueza	interpretativa	Contextualización	del	ambiente,	detalles	y	experiencias	únicas.	Fresco,	natural,	holístico	y	flexible.	Ambos	son	empíricos	Requieren	seriedad,	profesionalismo	y	dedicación	Empleados	por	química,	física	y	biología	Empleado	por
antropología,	etnografía,	psico	social	COMO	UTILIZAR	AMBOS	ENFOQUES	EN	UN	MISMO	ESTUDIO?	Modelo	de	las	dos	etapas	Primero	se	aplica	un	enfoque	y	después	el	otro	de	manera	independiente.	Uno	precede	al	otro.	Dos	fases,	en	cada	una	de	las	cuales	se	aplican	técnicas	correspondientes	de	cada	enfoque.	Modelo	de	enfoque	dominante	El



estudio	se	realiza	bajo	la	perspectiva	de	uno	de	los	dos	enfoques,	el	cual	prevalece.	De	todas	maneras	la	investigación	conserva	componentes	del	otro	enfoque.	El	modelo	mixto	Alto	grado	de	integración	o	combinación	entre	los	enfoques	cuantitativo	y	cualitativo.	Se	combinan	en	todo	el	proceso	o	al	menos	en	la	mayoría	de	sus	etapas.	Requiere	de	un
manejo	completo	de	los	dos	enfoques,	y	de	una	mentalidad	abierta.	SALVIA,	AGUSTIN	TERCER	MODELO	Experimental	Un	diseño	está	condicionado	por	sus	implicancias	éticas	en	su	aplicación	a	las	ciencias	sociales.	Interviene	de	manera	activa	y	controla	los	aspectos	no	observables	de	las	poblaciones	objeto	de	estudio.	El	investigador	controla	la
selección	de	casos	y	la	aplicación	del	estimulo.	Sus	limites	son	de	orden	ético	y	la	capacidad	real	de	manipulación	que	pueden	tener	los	seres	humanos	y	de	las	condiciones	sociales.


